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EVENTS & ENTERTAINMENT

~ Voices ﬁ Joy featuring David Warwick

Gospel & more fir lhre ) aﬁ/ppella bis Partyprogramm mit dem
fantastischen Entertainer David Warwick bieten die Voices, in flexibler Besetzung, das
perfekte Programm fiir Sie und Ihre G iRenden Gospels, modernem ! ou
und Pop sind sie zur Saison auch ationalen Weihnachtsshow buchbar
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im August intensiv liber Weihnachten nachzu-
denken, empfinde ich personlich als Herausfor- >
derung. Aber so ist das Leben von uns Eventplanern
- irgendwie passen Innenwelt und AuRenwelt zumindest
beruflich nicht immer zusammen. Meine beste Freundin
hat mit der Eventbranche so gar nichts zu tun und nutzt
die Sommerferien fiir entspannte Weihnachtseinkdufe.
Was fiir mich Herausforderung bedeutet, ist fiir sie Genuss
und Vorfreude.

Und ganz genau so soll es ja auch sein! Je tiefer Sie in die
aktuellen Eventmoods eintauchen, umso mehr sollen Sie
sich von dem Duft gebrannter Mandeln umhiillt fiihlen,
sollen sich auf exklusive Gala-Veranstaltungen mit exo-
tischen und regionalen Gaumenfreuden freuen und auch
die Vorfreude auf weihnachtliche Teambuilding-Aktionen
soll steigen.

Fiir Ablauf und Planung von Weihnachtsfeiern oder auch Gala-Events
finden Sie wie gewohnt Tipps und Tricks und Checklisten in der Heftmitte.

Uber die Dramaturgie der perfekten Show erzihlt der Show-Experte Bjorn E
Hanefeld von Sanostra. Die Agentur zeichnet weltweit fiir dramaturgisch
anspruchsvolle und erfolgreiche Gala-Shows und Events verantwortlich.

Und wir freuen uns, denn wir konnten Klaus-Jiirgen , Knacki" Deuser fiir
diese Ausgabe gewinnen. Als Comedian bekannt geworden, ist er jetzt als
Motivationsredner gefragt. Er nutzt die Eventmoods, um iiber Mut und
Nicht-Mut nachzudenken - also mitnichten iiber Un-Mut. Sicherheit ist
uns allen wichtig, na klar. Aber ein paar Schritte raus aus der Komfortzone
machen wach und erweitern unseren Radius — unsicherer leben wir
deswegen nicht.

Die gemeinniitzige Essener ZickZack Stiftung will in dem klei-
nen Ort Betenti im Senegal dafiir sorgen, dass das Leben in
Betenti sicher und lebenswert bleibt. Abwanderung in GroR3-
stadte und die Flucht nach Europa bedrohen die Infrastruk-
tur der gesamten Gegend dort - ZickZack repariert Schuldacher,
sorgt fiir Medikamenten-Nachschub und springt liberall ein,
wo Not am Mann ist. Jeder gespendete Euro kommt dem Pro-
jekt zugute — die Mongos Restaurants unterstiitzen die Stiftung.
Sie und lhre Kollegen vielleicht demndchst auch?

GenieRen Sie Ihre Zeit — mit Sicherheit!

Kerstin Meisner und Jens Kahnert
mit dem gesamten Team von memo-media



Exklusive Eventmodule, professionell betreut durch
unser junges und freundliches Animationsteam. Das ide-
ale Rahmenprogramm fiir In- und Qutdoorevents. Wdhlen
Sie aus einem Fundus von 350 verschiedenen Eventtools und
Activities: www.xtreme-events.de

VR & Wintersport Simulatoren
Indoor-Bimmelbahn (Elektro)

Nostalgiebuden & Karussells t reme

event services
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lhre Ansprechpartnerin: Maria Berndt
+49 (0)2161 - 821 20 4o | www.xtreme-events.de
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der ehemalige Hochleistungssportler und studierte
BWLer, ist einer der Wegbereiter der deutschen
Comedy-Szene. Mit seinem Format NightWash fiir
das er den Deutschen Comedypreis erhalten hat, hat
er DAS Sprungbrett fiir eine ganze Generation deut-
scher Comedians aufgebaut. Doch so gerne er auch
produziert und seine Zuschauer unterhadlt, so wich-
tig ist es ihm auch sein Wissen weiterzugeben und
Menschen zu motivieren, selber aktiv zu werden. Als
Speaker und Coach pldadiert er fiir eine neue Leich-
tigkeit des Muts. Mit enorm viel Wissen und Humor
liefert er Beispiele und Tipps wie man angstfreier,
mutiger und letztendlich erfolgreicher durch sein

Klqus-Jijrgen Deuser Leben und seine Projekte gehen kann.
,Sind wir noch mutig genug?” www.kj-deuser.de

Ich war kurz vor Weihnachten in Bielefeld - und ich mach jetzt auch keinen Witz iiber die Stadt. Die gibt es wirklich und
die hat auch ihre schonen Seiten.

Ich sollte abends einen Vortrag halten und wollte bevor es dunkel werden wiirde, noch etwas trainieren. Das Wetter war
okay, also bin ich einfach von meinem Hotel in Richtung eines kleinen Parks losgelaufen. Schnell habe ich feststellen
diirfen, dass das gar kein Park war, sondern eher ein kleines Waldchen und nach weiteren drei Minuten wurde aus dem
Wadldchen ein ausgewachsener Wald. Jetzt war ich mir plotzlich gar nicht mehr sicher: ,Was mache ich? Traue ich mich
jetzt wirklich weiter in den Wald hinein oder drehe ich besser um?"

Unglaublich was einem in solchen Momenten alles durch den Kopf schieBt: ,,Was passiert, wenn ich mich verlaufe?
Ich hab ja kein Handy dabei. Keine GPS-Uhr. Keine Lauflampe. Nicht, dass sich dieser Wald plotzlich als das groRte
zusammenhadngende Waldgebiet Ostwestfalens entpuppt? Wo bekomme ich dann Wasser her? Wo wiirde ich aus dem
Wald wieder herauskommen? Verstehen mich die Menschen, wenn ich dort nach dem Weg fragen miisste? Und will ich
iiberhaupt nach dem Weg fragen?"

In dem Moment wurde mir wieder einmal klar: Wir sind einfach nicht mehr richtig mutig. Heute, da iiberlegen wir fiinf
Mal, ob wir etwas Neues wagen oder ob wir uns trauen in fremdes Terrain abzubiegen. Seien wir ehrlich: Heutzutage
gilt man doch schon als mutig, wenn man morgens um 8:00 Uhr sein Haus mit einem Handy verldsst, dessen Akku nur
noch 48 % hat.

Manchmal habe ich das Gefiihl, dass wir in einer Gesellschaft leben, in der es wichtiger geworden ist, einen Flopp zu
vermeiden als einen Hit zu erstellen. Eine Gesellschaft, in der es hauptsachlich um die Vermeidung von Risiken geht.
BloB keinen Fehler machen.

Warum ist das so? Ist es, weil wir alle dlter werden und der demografische Wandel mit einem verstarken Absicherungs-
denken einhergeht? Sicherlich spielt das eine Rolle. Auch die mediale Transparenz unserer Zeit fiihrt zu einer iiberpro-
portionalen Aufwertung von negativen Einschatzungen. Studien haben erwiesen, dass Menschen negative Nachrichten
dreimal so stark bewerten wie positive. Das heiBt, je mehr Information wir uns zufiihren, je mehr wir wissen, umso
starker drangen sich uns negative Schlagzeilen und Ereignisse auf.

memoi‘media Uber 42.500 Eventangebote & Kiinstler finden sie aufwww.memo—media.dei




All diese Effekte fiihren zu einer Kultur, in der standig von Sicherheit
gesprochen wird, aber das Wort Mut unterreprasentiert wird und das
Wort Risiko unter allen Umstdanden vermieden wird. Wir reden von der
Absicherung der Arbeitsplatze, der Sicherung der Renten, der Gesund-

heitsabsicherung und permanent von der inneren und dufleren Si-

cherheit.

All das ist wichtig, aber die Wahrscheinlichkeit, dass wir bei einem
Anschlag zu Schaden kommen, ist immer noch geringer, als dass wir
auf einem Frosch ausrutschen und uns dabei verletzen. Diesen Satz
habe ich mir nicht ausgedacht. Diesen Satz habe ich aus einer wis-
senschaftlichen Studie. Seitdem habe ich Angst vor wissenschaftli-
chen Studien.

Vor 30 Jahren hatten wir an die 20.000 Verkehrstote. In den letzten
Jahren immer um die 3.500. Eigentlich nicht schlecht, aber klar
sagt man: immer noch 3.500 zu viel. Aber wo ist die Grenze? Bei
3.0007 Bei 5007 Bei einem?

Das Thema Sicherheit unterliegt einem dahnlichen Problem wie das
Thema der politischen Korrektheit. Wenn man anfdangt korrekt zu
sein, dann muss man auch korrekt sein. Egal ob man zehn Pro-
zent oder nur ein Prozent inkorrekt ist, man ist inkorrekt. Und
ahnlich ist es mit der Sicherheit. Wo ist die Grenze? Ich mochte
nicht in der Haut von Politikern stecken, denn die miissen sich
flir konkrete Grenzen entscheiden. Aber auch im Falle der Poli-
tik, versteht man ja schnell, dass es viel einfacher ist, flir mehr
als flir weniger Sicherheit zu pladieren.

Natiirlich bin ich fiir Sicherheit. Ich finde nur, dass man diesen
Begriff nicht liberstrapazieren sollte und dass man aufpassen
sollte, dass man Begriffe wie Mut und Risiko nicht komplett
aus seinem Sprachschatz loscht. Es gibt keine 100%ige Sicher-
heit und wenn ja, dann bedeutet sie Stillstand. Wir leben in
einer sozialen Marktwirtschaft und ich bin ein groRer Vertre-
ter von dem Begriff sozial, aber eine Marktwirtschaft ist im-
mer noch ein leistungsorientiertes System. Und ohne Wett-
kampf, Wandel und Entwicklung funktioniert dieses System
nicht. Wandel und Entwicklung bedeutet Chancen. Aber
Chancen kommen nie ganz ohne Risiko. So ist es nun mal.
Aber anders betrachtet bedeutet Risiko auch Abenteuer und
ein Leben ganz ohne Abenteuer? Wie langweilig. Sind wir
wirklich nicht mehr bereit etwas zu wagen? Wir miissen ja
nicht alle sofort Indianer Jones werden, aber es muss doch

in unserem Leben immer ein wenig Platz fiir etwas Neues sein!
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Noch einmal zurlick zu meinem Bielefeld Erlebnis. Ich hab mich damals nach groRem Zogern dann doch fiir

den Wald und das Abenteuer entschieden. Ich habe mir in meinen Kopf ausgemalt, wie ich gleich nach Moosflechten auf
den Baumen Ausschau halte, um so die Himmelsrichtung zu bestimmen. Ich habe mich erinnert, wie man mit Blattern
Regenwasser auffangen kann, um so Trinkwasser zu erhalten und ich bin losgelaufen.

Und 200 Meter weiter, an der ndachsten Wegkreuzung, stand dann eine zwei mal zwei Meter groRe Tafel mit allen Lauf-
und Wanderwegen inkl. aller Hohenmeter. Ich sag ja: Was soll schon passieren?

Erleben konnen Sie Klaus-Jiirgen Deuser als Speaker am 22. September beim
WissensForum in K6ln oder am 10. November bei der Experten-Zeit in Diisseldorf.
Als Speaker buchen kdnnen Sie Knacki Deuser iiber seine Website
www.kj-deuser.de lhre Ansprechpartnerin ist Jutta Ennaifair.

Biiro Klaus-Jiirgen Deuser | Ansprechpartnerin: Jutta Ennaifar
Friesenwall 3 | 50672 K6In | +49 221/ 999 681 71 | contact@kj-deuser.de

memoi‘media Uber 42.500 Eventangebote & Kiinstler finden sie auf www.memo-media.de 7
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Der besondere Tipp
fur Ihre Weihnachtsfeier

,@Gans oder gar nicht": Die einzigartige Mischung aus
Weihnachtsshow und satirischem Jahresriickblick.
Immer ab dem ersten Advent eines Jahres und bis
zum Fest der heiligen drei Konige bietet der erfahrene
Eventkabarettist Christoph Briiske diese Show spezi-
ell fiir Weihnachtsfeiern an. Garniert mit Texten der
Spitzenklasse front er den christlichen Brauchen und
sorgt fiir eine zwerchfell-erschiitternde Besinnlich-
keit. Garniert wird das Ganze mit Liedern und Briiskes
butterweichem Bariton.

»Gans oder gar nicht"- der geistvolle Tipp fiir einen
unvergesslichen Jahresabschluss. Ubrigens auch fir
Veganer geeignet. (

,Gans oder gar nicht”

Die nadelneue Weihnacht_sshow
von und mit Christoph Briiske

} -

N

Eventkabarett &
Der Moderator

Entertainment a la carte _

Christoph Bruske
| Christoph Briiske gehort zu Deutschlands meistge-
buchten Kabarettisten bei Galas und Events. Uber 2500
y

Galas, Verbandstreffen, Incentives, Vertriebstagungen,

Jubilden und Kundenveranstaltungen: Der sympathi- = o ”Aijch als Moderator hat sich Christoph
sche Rheinldnder gilt als Mister ,,Eventertainer”. Ty- - Briiske in der Event-Welt etabliert. Ob Ver-
pisch fiir Briiske ist seine akribische Vorbereitung und triebstagung, Symposium, Firmenjubildum oder
das umfangreiche Briefing. Dadurch werden seine bei einer Preisverleihung: Briiske kann sich auch
Auftritte zu verbliiffenden Unikaten, die beim Publi- (ein wenig) zuriicknehmen und baut in seinen
kum dber die Gags hinaus eine naChhaltige Wirkung Moderationen den Programmpunkten einen fes-
erzielen. Briiske spricht die Sprache der Mitarbeiter ten Boden, so dass niemand auf der Biihne ins
und erzeugt beim Publikum ein wunderbares Wir-Ge- kalte Wasser springen muss. Auf Wunsch unter-

nimmt er zum Thema auch kabarettistische Aus-
fllige. Denn wie jeder weil3: Ddsende Zuschauer
bringen spater keinen Umsatz ;-)

Ihr Ansprechpartner: Christoph Briiske
+49 (0)172 - 289 26 17 | www.brueske.de



B Die Room Esccpe Chqllenge als

thmenprogrqmm flr Ihren F|rmenevent

0b als innovatives Rahmenprogramm fiir die ndchste Firmenfeier, als Teambuilding-MaRnahme oder
aber auch als Bewerbertest fiir neue Mitarbeiter — das Ziel ist immer das gleiche: Die Rdtsel Idsen, den
versteckten Schliissel finden und dem Raum entkommen.

% ;glelchen Rahmenprogramme haben, sind Sie
=~ bei Room Escape Challenge genau richtig. Denn
& hier heilt es:

Ein Team, ein Raum und nur 60 Minuten Zeit!

Die Teams werden in 6er-Gruppen zusammengestellt
und miissen es schaffen, in der vorgegebenen Zeit,
dem Raum, in dem sie sich befinden und der voller
versteckter Hinweise und Ratsel ist, zu entkommen.
Jetzt heildt es: suchen, ratseln, knobeln, puzzeln,
kombinieren — und allem voran ist eins oberstes Ge-
bot: TEAMWORK!

Die Room Escape Challenge kann fiir folgende
Bereiche eingesetzt werden:

Kick-Off fiir Projekte

Sommerfest

Weihnachtsfeier

Betriebsjubildum

Tagungen

Mitarbeiterevents

Dankeschon fiir Mitarbeiter / Kunden
Teambuilding-Event

Bewerbertest

Ilhr Ansprechpartner: Nicolas Niggemeyer

+49 (0)176 - 64 oy 74 11 | www.room-escape-challenge.de




Die Energy Dancers aus Berlin sind ein hochkardtiges Tanzensemble der Extra-
klasse fiir anspruchsvolle Events und Veranstaltungen aller Art. Wie z. B. fiir Gala-
veranstaltungen, TV-Unterhaltungsshows, Promotion-Tours, Produktprdsentationen.

Sie setzen durch einen unvergleichlichen Stil, perfekte Choreografien und prachtvollen
Kostiimen neue Malstdbe als einzigartiger Bestandteil im professionellen Show- und
Revuetanz!

Das Repertoire umfasst mehr als 100 verschiedene Choreografien. Da wird gesteppt, gerockt, pa-
rodiert, nach Tango sowie Walzer getanzt und der Zuschauer in eine faszinierende Glamourwelt
entfiihrt. Mal ist es die Charlestonzeit der 20er/30er Jahre, mal das bezaubernde Pariser Leben
beim Tanz im Stile des legenddren “LIDO" mit berauschenden Federn, Strass und Esprit. Heilde
Rhythmen und farbige Kostlimpracht erinnern an den Karneval de Brasil. Die Energiegeladene
Interpretation des "Michael Jackson Medleys" ist ein absolutes Muss auf jeder Veranstaltung.

Der Geheimtipp: die “Quick-Change Number", bei der die Tanzerinnen innerhalb von Sekunden

. Mit bundesweiten Auftritten ldsst das Energy Dance Showballett auch lhre Veranstaltung zu
einem Highlight fiir Ihre Gaste, Geschaftspartner und Kunden werden.

-
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Die BPE Events & Services GmbH bietet fiir exklusive Galaveranstaltungen einen verldsslichen

Full-Service an. Ob ein stilvolles Winterwonder-Land mit eindrucksvollem Sternenhimmel

oder eine glamourdse Oscar-Nacht — wenn sich eine leere Event-Location in einen Ort voller

Flair verwandelt, dann hatte garantiert BPE die Finger im Spiel. Je nach Motto und Anlass kdn-

nen Veranstalter aus einem grofRen Repertoire an Dekoration, Sitz- und Stehmdbeln und sogar

mobilen Bars auswdhlen. Dabei spielt es keine Rolle, welcher Umfang oder welcher Ort fiir

die Gala gewiinscht ist — BPE weiR aus langjahriger Erfahrung, worauf es ankommt: auf einen

professionellen Event-Full-Service aus einer Hand. Und dass dies nicht nur ein anspruchsvoller Job,

sondern auch mit viel Freude verbunden ist, merkt man dem kreativen Team an. »

Nostalgischer Weihnachtsmarkt mit leckerem Funfood /E \

——

Oder Sie feiern gemiitlich-nostalgisch: Der Duft gebrannter Mandeln liegt in der Luft. Kilometerlange
~_~ Lichterketten und Tannenranken schlangeln sich um nostalgische Marktbuden. Sie hiillen den Ort
4 in eine wundervolle Atmosphdre. Man hort amiisiertes Lachen aus Richtung der Schiffschaukel und
it Karussells. Und heiRer Gliihwein |ddt dazu ein, mit den Kollegen auf eine schone Zeit anzustoRRen.
Weihnachtsmarkte waren schon immer ein beliebter Ort, um mit seinen Mitarbeitern den Ausklang
des Jahres zu feiern. Jetzt stelle man sich vor, das Ganze findet gar nicht in der Offentlichkeit
statt, sondern in einem intimen Rahmen! Die BPE Events & Services GmbH macht es moglich.
Ob in einer gemieteten Event-Location, den eigenen Biiro-Raumen oder outdoor auf einer Wie-
se — ein eigener Weihnachtsmarkt kann ganz individuell als Unternehmensfeier gestaltet werden.
Mit nostalgischen Marktstdnden, XXL-Nussknackern, Spielmodulen oder sogar Lebkuchenherzen im
Corporate Design erschafft BPE eine Winterwelt, die nachhaltig in den Kopfen der Mitarbeiter bleibt.
Wer es spezieller mag und sich beispielsweise eine Weihnachtsfeier mit Karibik-Feeling oder im
Casino-Stil wiinscht, ist bei BPE ebenfalls an der richtigen Adresse.

Ihr Ansprechpartner: Christian Baum
+49 (0)2152 - 892 54 4o | www.bpe-event.de
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! ZickZack Stiftung

engagiert sich im Senegal

D.ie Dankutoo Hilfsprojekte sind langfristig angelegte Projekte der gemeinniit-
zigen Essener ZickZack Stiftung in dem kleinen Ort Betenti im Senegal. Danku-
too bedeutet in der lokalen Sprache so viel wie die Zusammenfiihrung zweier
Dorfer zu einem starkeren.

Hintergrund: Der Senegal gilt in der EU als sicheres Herkunftsland. Asylantrdge
von Senegalesen werden in der EU abgelehnt. 60% der Menschen im Senegal
leben unterhalb der Armutsgrenze. Als Folge der mangelnden Bildung und der
daraus resultierenden Perspektivliosigkeit fliichten immer mehr Menschen aus
ihrer Heimat in eine ungewisse Zukunft, weil sie ihre Familien nicht mehr er-
ndahren kénnen.

Zigl: Das Stiftungsziel ist, jungen Menschen in Betenti Alternativen zum vorge-
zeichneten Lebensweg und zur massenhaften Abwanderung in die Stadte und
nach Europa aufzuzeigen und zu ermdglichen.

IMerd "3\0”30
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STiftung F’idﬂﬁ

Dazu hat die Stiftung drei Projekte ins Leben gerufen, die sich iiber Spenden
finanzieren:

Cared.life

Careg.Life: Sicherstellen der medizinischen Grundversorgung durch Medikamen-
tenspenden und der bereits abgeschlossenen Kernsanierung des einzigen Kran-
kenhauses fiir 15.000 Menschen.

Fund4.Life

Fundg.Life: Unterstiitzung des lokalen Wirtschaftskreislaufs durch Mikrokredite,
da hiufig das Geld flir Saatgut oder den Start eines neuen Unternehmens fehlt.
Banken existieren dort nicht.

School4.Life

schoolg.Life: Die Kernsanierung einer bestehenden Schule ist bereits abgeschlos-
sen und ein Grundstiick fiir eine neue ist bereits erworben worden.

Spenden / Info / Mitmachen

Helfen auch Sie, Fluchtursachen vor Ort zu bekampfen! Jeder ge-
f spendete Euro kommt im Senegal an! Alle Infos unter diesem Link:

www.dankutoog.life



:eh showb

lhr professioneller Partner fiir
Show und Entertainment Konzepte

www.eh-showbox.com

eh showbox GmbH
Rosenheimerstrasse 145 e-f
D-81671 Miinchen

Tel.: +49 89 - 60 60 89 364
Mobil: +49 17048 49 512
info@eh-showbox.com




" sie werden das kennen: Es ist der letzte Arbeitstag und heute Abend startet das

g ganze Unternehmen mit der Weihnachtsfeier in die wohlverdienten Betriebsferien. Die
Stimmung im Biiro ist ausgelassen und alle fiebern dem Abend-Event, der alljahrlichen
Weihnachtsfeier, entgegen. Mal sehen, was die Kollegen dieses Jahr zu lhrer Umsetzung sa-
gen. Ist schliellich gar nicht so einfach, sich jedes Jahr aufs Neue etwas Besonderes fiir die
Firmenfeier einfallen zu lassen. Wird allen die Deko gefallen? Wird jeder die leckeren Flamm-
kuchen mogen? Alles groBe Fragezeichen, denn es ist nicht leicht in einem Betrieb mit liber
100 Mitarbeitern es jedem recht zu machen. Bei einem Punkt konnen Sie jedoch sicher sein:
Getanzt wird spater auf jeden Fall, denn mit DJ Walli haben Sie die richtige Wahl fiir d|e P
musikalische Untermalung der Weihnachtsfeier getroffen!

¥ Bei DJ Walli bekommen Sie alles aus einer Hand fiir Ihre Veranstaltung. Und mit mehr

\ als 30 Jahren Erfahrung im Eventgeschaft wissen Walter Weilmiinster alias DJ Walli und

sein Team ganz genau, was lhre Gdste wollen. Gleich, ob dezente Hintergrundmusik beim

Essen oder mitreiRende Partymusik, bei der es selbst den grofRten Tanzmuffel nicht mehr

auf dem Stuhl halt. Von Schlager und Oldies iiber Dance und Rock bis hin zu HipHop und

aktueller Charts-Musik: DJ Walli hat ein riesiges Musikarchiv und hochwertige Technik fiir
Veranstaltungen mit bis zu 2.000 Personen.

Ihr Ansprechpartner: Walter Weilmiinster
+49 (0)160 - 276 35 24 | www.djwalli.de




Dinner Drummlng® als mu5|kc|I|sche Kronung |hres Galad!:\ners ol §
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Kann man eine derart exquisite Veranstaltung wie ein Galadinner iiberhaupt noch aufwerten? Es gibt die leckersten

Speisen und Getranke in schicker Atmosphadre, nette Gesprdache und meist ein gutes Unterhaltungsprogramm. Wer

einen solchen Abend aber noch toppen mdchte, kommt nicht am Dinner Drumming® von SynergyBeats vorbei.

Hier werden lhre Gdste nicht blo berieselt, sondern vom Rhythmus und der guten Laune im wahrsten Sinne des

Wortes von ihren Stiihlen gerissen.

Wissen Sie, wieviel SpaB es macht, mit seinem Besteck einen Rhythmus mitzuklopfen? Wenn Gabel und s
Messer den Takt vorgeben und irgendwann der ganze Kdrper mitmuss, bis die Welle der Begeisterung den gan-

zen Raum erfasst? Genau das macht die Faszination von Dinner Drumming® aus, dem Flaggschiff von SynergyBe-
ats. ,,Dinner Drumming® ist die erfolgreichste Show in unserem Programm®, sagt Geschaftsfiihrer Gerd Weigelt.

. e Emotionen, die lhren Event
MaBgeschneidert fir alle Bedurfnisse _
unvergesslich werden lassen

Ein Grund dafiir ist nicht nur, dass das Konzept einzigartig ist.
Es Idsst sich auch spielend auf jede Veranstaltung und jede Seine volle Wirkung entfaltet die Show beim
Zielgruppe zuschneiden. Als Teil eines Rahmenprogramms kompletten Abendprogramm. Hier geht die
zum Beispiel aktiviert es Ihre Gdste auf kreative Art und Wei- musikalische Reise lhrer Gdste namlich noch
se und heizt die Stimmung an. Dabei finden die einzelnen einen Schritt weiter. Denn wdhrend Sie bei
Gruppen - angeleitet von den erfahrenen Coaches - erst ih- der ,kleineren” Variante hauptsdchlich an
ren eigenen Rhythmus, bis nach und nach alle zu einem gro- Ihrem Platz und auch mal hinter lhrem
Ben Orchester zusammengefiihrt werden. Stuhl trommeln, kommen hier zum groRen
Finale alle vor der Biihne zusammen. Dabei
Das Team von SynergyBeats geht dabei immer mit Volldampf entstehen genau die Emotionen, die Ihren
voraus und steckt mit seiner absoluten Leidenschaft und Event unvergesslich werden lassen.
Begeisterungsfahigkeit wirklich jeden an. Mal kommt es als
Marching Band in den Saal, mal als Walk-Act, mal wird auch
Q ein einzelner als Kellner getarnter Musiker vorgeschickt, der
W 'w den Rhythmus vorglbt Jeder Besuch ist anders Aufjeden

Ihr Ansprechpartner: Gerd Weigelt
+49 (0)6731 - 99 77 996 | www.synergybeats.de
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HARTLING

ZAUBERKUNST

Pit Hdrtllng - (4 Deutscher Meister der Zauberkunst )

' Vize-Weltmeister der Zauberkunst — Tokio
Chqmpions Lquue der ZGUberkunSt. Siegfried & Roy Sarmoti Award — Las Vegas
" Lecturer of the Year — Academy of Magical Arts, Hollywood

Magic and Comedy Award — St. Moritz

Er sieht vollig harmlos aus, aber das ist bereits der erste

Trick. . Neben reinem Entertainment bietet die
N EP Show die Moglichkeit, Beziige zu lhrem An-
¥ .Der Mann ist genial!” Ralph Siegel > lass oder dem Unternehmen zu schaffen:
W wUnfassbar." Franz Beckenbauer Ihr Abend steht unter einem Motto? Sie mochten
’1 nDas gibt's doch nicht!" Ranga Yogeshwar eine Botschaft transportieren? Oder einfach nur
f »Sie merk’ ich mir!" bonatus Prinz von Hessen auf unvergessliche Art Dankeschdn sagen? Spre-
d chen Sie uns an.

,Der Abend war eine Sensation! Sie waren Ge-
sprdachsthema Nummer eins!"

(SAP)
Jlhre Zauberkiinste waren die Faszination des
' Abends!"
Pit Hartling unterhdlt nicht einfach, er begeistert. Seit (Rothschild)
iiber 25 Jahren setzt der Vize-Weltmeister der Zauber-
kunst Highlights auf Firmenfeiern und Galas aller Art. »Dank Ihnen wurde aus einem einfachen Abend-

essen ein Erlebnis.”
| | (Baxter Immuno)

+~Man hat Vieles schon erlebt, aber so etwas noch nicht!*
(Hamburger Abendblatt)
I I

»S0 geistreich und witzig, dass sich die TV-Comedians
ehrfurchtsvoll vor ihm in den Staub werfen miissten."

(Stiddeutsche Zeitung)
I

»Champions League der Zauberkunst!"

(Frankfurter Allgemeine Zeitung)

lhre Ansprechpartnerin: SOLOBERLIN BOOKING & PR Silke Kuhne
+49 (0)30 - 69 53 64 76 | www.pithartling.de
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Checkliste

fur die Weihnachtsfeier

Auf die Weihnachtsfeier freuen sich die Mitarbeiter das ganze Jahr {iber: Was gibt es zu essen, was passiert, wer kann
sich am Morgen danach (vielleicht besser so) an nichts mehr erinnern. Klar, es soll ordentlich gefeiert werden, aber mit
einer gut konzipierten Weihnachtsfeier konnen Sie viel mehr erreichen als mit einem netten Beisammensein. Unser
Experte Bjorn Hanefeld gibt ab Seite 26 Tipps, wie der Abend dramaturgisch perfekt aufgebaut werden kann.

Doch auch, wenn Sie von Experten unterstiitzt werden — um die Beantwortung ganz grundsatzlicher Fragen kommen Sie
im Vorfeld der Eventplanung nicht herum. Was wollen Sie mit der Weihnachtsfeier erreichen? Sollen sich die Mitarbeiter
untereinander besser kennenlernen und gemeinsam etwas erleben? Oder will sich das Unternehmen bei allen Mitar-
beitern mit einem rauschenden Fest fiir das vergangene Jahr bedanken? Oder Sie entscheiden sich fiir ein Charity-Pro-
jekt, bei dem das ganze Team gemeinsam etwas fiir die Gemeinschaft tut wie z. B. die Renovierung eines Kindergartens
in der Nahe Ihres Unternehmens. Viele Hande, schnelles Ende! Das kommt indirekt auch einigen Mitarbeitern zugute,
hat eine gute Offentlichkeitswirksamkeit und macht alle stolz und zufrieden. Sie sehen, es gibt unzéhlige Ideen - nut-
zen Sie das Fest, um lhre Unternehmensziele weiter voranzubringen.

Wann mit der Vorbereitung begonnen werden muss? Jetzt! Wer noch nicht damit begonnen hat, fiir den ist es hochste
Eisenbahn. Externe Locations werden jetzt schon nur noch schwer zu bekommen sein und auch Ihre Lieblings-Party-
band sollten Sie direkt optionieren.

Budgetplanung:

Als erstes sollten Sie sich einen Uberblick iiber die Kosten Ihrer Veranstaltung machen:

Einladungskosten (Gestaltung, Druck, Porto, wer fasst nach?)

Location (Mietkosten, Nebenkosten)

Méblierung & Equipment (Mietmébel, Catering-Equipment, Tanzboden, etc.)
Dekoration (Tischdeko, Blumen, Pflanzen, Tischwasche, etc.)
Veranstaltungstechnik (Lichttechnik, Beschallungstechnik, Videotechnik, Biihne)
Catering (Speisen & Getrdnke, Geschirr, Besteck, Equipment)
Unterhaltungsprogramm (DJ, Band, Moderation, Artisten und sonstige Kiinstler)
Ablaufregie

GEMA-Gebiihren

Externes Personal (Hostessen, Veranstaltungstechniker, Security, Einweiser, Fotograf, W(C-,
Garderoben- & Reinigungs-Personal, Helfer)

Versicherungen

Logistik

Weihnachtsgeschenke und Give-Aways

Puffer fiir Eventualitdaten

X% R X X X X X X X X X X X

Termin-Entscheidung

Das sollten Sie bei der Festlegung des Termins beachten: Finden Messen statt, ist die Inventur fallig
oder muss der Jahresabschluss erstellt werden? Gerade am Ende des Jahres knubbeln sich viele Termi-
ne. Kommunizieren Sie den Termin fiir die Weihnachtsfeier friihzeitig — wenn es auch erst einmal eine
.Save-the-Date"-Info an alle Gaste ist.

oY memo-media-Tipp: Kommunizieren Sie bei der Einladung exakt, wie und wo gefeiert wird. Denn
gerade bei dieser Feier ist die Kleidung witterungsbedingt enorm wichtig und tragt fiir jeden
einzelnen ausschlaggebend zum Gelingen des Festes bei.

Wer wird eingeladen? Mitarbeiter, gute Kunden und Dienstleister — mit oder ohne Fa-
milienanhang? Diese Entscheidung wirkt sich maligeblich auf die Planung und aufs
Budget aus.
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Das sollte Ihre postalische Einladung beinhalten:
w
w
"
"
w
w
AG
w
"
w
w

Location

Absender mit Firmenlogo

Art der Veranstaltung / Thema / Anlass

Datum, Beginn und Ende

Mogliche Begleitpersonen wie z. B. Familie?
Ablauf / Programm

Ort (mit genauer Anschrift und Telefonnummer)
Anfahrtsbeschreibung, gibt es einen Shuttle-Service? Einen Bring-me-home-Service?
Hinweis auf Parkmoglichkeiten

Dresscode

Anmeldefrist und Feedback-Mdglichkeiten
Hotel / Ubernachtungsmaglichkeiten

Auf dem eigenen Geldnde

Das sollten Sie bei einer Veranstaltung in den eigenen Raumlichkeiten beriicksichtigen:

Absprache mit dem Bauamt, ob es der voriibergehenden Nutzungsanderung zustimmt

Platzbedarf (Rechnen Sie bei einer normalen Bestuhlung und genligend Platz fiir eine Tanzflache ca. zwei
Quadratmeter pro Gast)

Notausgdnge

Parkplatz-Situation

Toiletten (evtl. Toilettenwagen mieten, es gibt auch Luxus-Toilettenwagen!)

Kiihl- und Lagermoglichkeiten fiir Lebensmittel

Kiichentechnische Einrichtung

Infrastruktur: Strom & Wasserversorgung

Personalbedarf

o R X %

In einer externen Location

Wenn die Veranstaltung auBer Haus stattfindet, sollten Sie folgendes bedenken:

Kosten Raummiete und Nebenkosten (Strom, Heizung, Zwischen- und Endreinigung, Miillentsorgung)
Platzbedarf

Parkplatz-Situation

Verkehrsanbindung

Ausstattung (sind ausreichend Mdbel, Technik, etc. vorhanden)

Toiletten

Kiihl- und Lagermoglichkeiten fiir Lebensmittel

Kiichentechnische Einrichtung

Infrastruktur: Strom & Wasserversorgung

Ist die Location an einen festen Cateringpartner gebunden?

Eine Checkliste fiir die Grundausstattung lhrer Veranstaltung:

RO

Beschilderung (z.B.: Toiletten, Garderobe, Notausgange, Feuerloscher, Parkpldtze, Eingdnge)
Tische und Stiihle oder Festzelt-Garnituren

Namensschilder

Dekoration

Biihne

Veranstaltungstechnik

Theken / Getrankeausgabe

Stehtische / Tischwdsche | Hussen
Buffetflachen

Glaser, Geschirr, Besteck

Servietten

Feuerloscher

Give-Aways & Informationsbroschiiren

X X X X X X X X X X X X



Bei der Zusammenstellung des Caterings sollten Sie folgende Punkte beachten und fiirs Gesprach mit dem Caterer

vorbereiten:

Budget

Gesetztes Essen oder Buffet

Motto der Veranstaltung

Durchschnittsalter

Anteil Frauen und Mdanner

Vegetarier, Veganer und Laktoseunvertraglichkeit
Religiose und kulturelle Besonderheiten
Teilnahme von Kindern

Eventablauf

Zeitplanung

Programminfo auf Karten wie Speisekarten
Moderation

DJ oder Band

Kinder-Zauberer und -Luftballon-Kiinstler
Artisten sowie andere Show- und Unterhaltungskiinstler

XX X X X X X X X X X X X X X X

Wenn Sie eine Biihnenshow planen, stellen Sie sicher, wer sich
um den Ablauf der Show kiimmert! Oft (ibernimmt der Modera-
tor die Ablaufplanung in Absprache mit Ihnen, aber auch dieser
muss vorher gebrieft, also informiert werden. Treten mehrere
Kiinstler auf, die sich vorher nicht kennen bzw. nicht von ei-
ner Agentur kommen, sollten Sie eine Ablaufregie fiir den Abend
engagieren. Planen Sie eine technische Probe und eine General-
probe ein. Die Techniker miissen zum Zeitpunkt der ersten Probe
mit dem Aufbau fertig sein und sie miissen zum Teil wahrend
der Probe anwesend sein.

% memo-media Tipp: Nehmen Sie Angaben der Kiinstler in punk-
to Verpflegung und Garderobenraum ernst. Die Bands miissen
eine gewisse Zeit vor ihrem Auftritt essen, sie konnen sich nicht
mit ans Buffet anstellen, wie unerfahrene Veranstaltungsplaner
es immer noch oft planen. Und auch die Wiinsche der Kiinstler
sollten Sie ernst nehmen. Sie haben einen Hochstleistungsjob
vor sich und tragen mafRgeblich zum Gelingen des Abends bei.
Das sollten Sie honorieren.

Beachten Sie unbedingt die Reservierungs- und Buchungsfris-
ten und kldren Sie in diesem Zusammenhang auch direkt die
Stornierungskosten. Keiner weil3, was in einem Vierteljahr alles
passieren kann, sichern Sie sich fiir alle Eventualitdten ab!

Menii- & Getrankekarten auf allen Tischen auch bei Buffet

Sonstige Kiinstler, z. B. Walk-Acts, um die Einlasssituation aufzulockern, komische Kellner am Buffet,

Kerstin Meisner

Kerstin Meisner, verheiratet, zwei Kinder, hat Ende
2000 die memo-media Verlags-GmbH gegriindet.
Die ausgebildete Journalistin, die zuvor als TV-Pro-
ducerin und Buchautorin tdtig war, hat den Verlag
auf die Themen Eventkommunikation und Kiinst-
lerprasentation fokussiert. Die Herausgeberin der
Inspirationsquelle Eventmoods publiziert zudem
neben der Branchenplattform memo-media.de
regelmdRig das Magazin showcases, den Blog fiir
die Eventplanung und das Eventbranchenbuch, das
als Standardwerk der Branche gilt. Kerstin Meisner
ist Mitglied diverser nationaler und internationaler
Jurys der Eventbranche.

www.memo-media.de
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To-do!

Wann?

Ziele der Weihnachtsfeier

6 Monaten vor

dem Fest

Gasteliste zusammenstellen

4 Monate vor
dem Fest

Termin festlegen

4 Monate vor
dem Fest

Kiinstler buchen

4 Monate vor
dem Fest

Location-Entscheidung und evtl. Priifung durch Bauamt

4 Monate vor

dem Fest

Save-The-Date versenden 3 Monate vor
dem Fest

Eventdienstleister buchen 3 Monate vor
dem Fest

Versicherung klaren 3 Monate vor
5 dem Fest

Brainstorming und eventuelle Produktion der Geschenke o) UG W
dem Fest

i 2 Monate vor
Einladungen entwerfen derm &

Einladungen versenden

6 Wochen vor

dem Fest

Riickmeldungen checken 4 Wochen vor
dem Fest

Evtl. zweite Einladungsrunde 3 Wochen vor
dem Fest

GEMA-Meldung

2 Wochen vor
dem Fest

Ablauf der Show mit Verantwortlichen besprechen

2 Wochen vor

dem Fest

1 2 Tage vor

Geschenke einpacken dem Fest

) . 2 Tage vor
Beschilderungen anbringen dem Fest
Biihne und Technik aufbauen 11aE Ve
dem Fest

—_— 1 Tag vor
Moblierung aufbauen dem Fest

. 1Tag vor

Dekorieren dem Fest

. . 1 Tag vor
Getranke kiihlstellen dem Fest

Personal einweisen

Am Tag der Weih-

nachtsfeier

Kiinstler einweisen

Am Tag der Weih-

nachtsfeier

Technische Probe

Am Morgen der
Weihnachtsfeier

Generalprobe

Vor der

Weihnachtsfeier

Fotos versenden

Nach der

Weihnachtsfeier

Feedbackrunde aller Verantwortlichen

Nach der

Weihnachtsfeier
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Bekannt aus RTL ,Das Superialent

www.sand-malerei-show.de | marketingldsand-malerei-show.de



mungsvolle Weihnachtsfeier organisieren, unver-
gesslich und voll groRer Gefiihle? Sie schlieBen die
Augen und stellen sich die Veranstaltung vor: ein
wunderschoner Weihnachtsmarkt - so wie in lhrer
Kindheit: Buden aller Art, Tannenbdaume, Schnee-
madnner... In der Luft liegt der Duft von gebrannten
Mandeln, heiBen Maroni und Gliihwein... leise rie-
selt der Schnee... und darin: gliickliche, entspannte
Kollegen! 1st dream events, der Spezialist fiir groRRe
Emotionen, hat alles, um in lhren Raumen einen un-
vergleichlichen Weihnachtsmarkt zusammenzustellen
- genau nach lhren Wiinschen.

Rot-weilRe, nostalgische Marktstdnde und Dekozdaune
mit geschwungenen Lichterketten an Masten. Dazwi-
schen weihnachtliche Deko-Elemente wie Tannenbdu-
me, Weihnachtsmdnner oder funkelnd glitzernde Ster-
ne aus (Folien)Ballons, die liebevoll vor Ort gestaltet
und so passgenau ins Ambiente eingefiigt werden. Dazu
noch aufblasbare Weihnachts- und Schneemadnner. So
holen Sie die Atmosphére der schonsten Weihnachts-_
markt

¢ Das leibliche Wohl: Entscheiden Sie selbst,

. was Sie an den Standen anbieten wollen: ge-

brannte Mandeln, Crépes, Waffeln am Stiel, Zucker-

watte (auch bunt!), Popcorn, Gliihwein, Punsch, hei-
Re Maroni und einen Schokobrunnen.

Entertainment: reichlich! Ein Marktstand mit ,Faden-
ziehen"” (auf Wunsch mit gebrandeten Zettelchen),
Dosenwerfen, Lebkuchen zum Selberbeschriften, Ski-
und Snowboardsimulator, ,,Rentier-Rodeo” (dhnlich
wie Bullriding) und eine Carrera-Bahn ,,Santa Race"
flir heiBe Rennen mit dem Weihnachtsmann. Wie
wdrs mit einem Erinnerungsfoto auf einem Weih-
nachtsschlitten — auf Wunsch zusammen mit dem
Weihnachtsmann! Besondere Attraktion: Das ,Weih-
nachtliche Daumenkino", Fotos von lhren Mitarbei-
tern werden zu einem Daumenkino gebunden - ein
einmaliges Souvenir. Fiir die Kollegen, die es lieber
etwas ruhiger angehen lassen, 1ddt die weihnachtli-

che Lounge zum Verweilen ein. o . . .
Das richtige Weihnachtsgefiihl aber setzt ein, wenn es

ey, - per Schnee-Effekt-Kanone anfangt zu ,schneien" -
»>% N tduschend echte Schneeflocken, mit denen sich wun-
derbar z. B. Baume oder Beete bedecken lassen. Dieser

Schnee-Effekt macht Ihre Veranstaltung wirklich zu ei-
nem ,Winterwunderland".

Die Gliickwiinsche der Kollegen werden lh-
& nen sicher sein — und Sie konnen sie in Ruhe
genieRen, denn Sie haben die Hande frei:

» \{v

,‘: \ \f

- / 1st dream events ist eine europaweit tatige

e T Full-Service-Agentur — der Kunde muss sich

— um nichts kiimmern, alles, was besprochen
é; wurde, wird garantiert auch eingehalten.

a Ihr Ansprechpartner: Robert Brodesser
= +49 (0)9733 - 78 74 90 | www.1st-dream.de
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Beugen Sie vor! Hier das Rezept fiir eine garantiert stimmungs-
volle Feier, die zusatzlich einen Mehrwert fiir Ihr Unternehmen
und seine Mitarbeiter schafft: Comedy!

)
2.

A
=T

Drei prominente Acts stehen zur Auswahl, alle mehrfach preisge-
kront und bekannt aus dem Fernsehen durch unzdhlige Auftritte
bei ARD, ZDF, RTL, Pro7, Sat1 und den dritten Programmen.

Egal, fiir welchen Sie sich entscheiden: Dieser Programmpunkt
wird das Highlight des Abends!

Auf den Punkt gebrachte Inhalte sorgen fiir kurzweilige Unter-
haltung und liefern Gesprachsthemen weit liber die Veranstal-
tung hinaus. So werden in amiisanter Form bleibende Werte ge-
schaffen — mehr noch: Lachen verbindet alle Anwesenden und
trdgt so zum Teambuilding bei.

L 4

Ansteckungsgefahr...

Nichts steckt so sehr an wie ein Lachen - COMEDY fiir lhr Firmenevent!

Roberto Capitoni

... steht fiir italienisch eingefdrbte Stand-up-Comedy in 4D: Sehen, Horen, Fiihlen, Lachen! The-
ma des deutsch-italienischen Energiebiindels: AMORE! Uberspitzt und extrem witzig macht der
temperamentvolle Wirbelwind deutlich, dass Liebe ein facettenreiches Phanomen ist — besonders
aus den diversen Blickwinkeln eines Halbsizilianers mit deutsch-schwabischen Wurzeln...

Geschichten aus dem Leben, die man nie wieder vergisst!

Sascha Korf

... macht den ganzen Saal zur Biihne und nimmt die Zuschauer (tatsachlich) an die Hand, um
sie spontan in seine Welt zu entfiihren; doch bloBgestellt wird nur er selbst. Interaktion steht
im Vordergrund und ein unvorstellbarer Pointenreichtum. Seine ,,Comedy fiir alle Falle" lebt von
Situationskomik und Improvisation, seine Themen schneidet der charmante Comedian miihelos
auf jeden Veranstaltungsinhalt zu. Lassen Sie sich ent- und verfiihren!

Johannes Flock

... vertritt die Ansicht ,,Es kommt nicht drauf an wie alt man ist — sondern wie man alt ist!"
und vermittelt das in einem Act voll neuer Erkenntnisse, skurriler Geschichten, akrobatischer
Tanzeinlagen und einer Mimik, die ihresgleichen sucht. Seine anspruchsvolle Komik gilt den
altersbedingten Verdnderungen des Lebens, die er mit hoher Pointendichte und parodistisch
gekonnt vermittelt. Ergebnis: lauthals lachende und begeisterte Zuschauer!

w Warnung: Das Engagement dieser Kiinstler kann zu Bauchmuskelkater, Lachtrdnen und
\ “ exzessiven Anfillen frenetischen Beifalls fiihren!

Zu weiteren Risiken und Nebenwirkungen fragen Sie getrost lhren Arzt oder Apotheker, aber
buchen sollten Sie unverziiglich!

Ihre Ansprechpartnerin: Lisa Haleit 23

+49 (0)221 - 64 30 64 90 | www.z-management.info




NOT THIS YEAR! Q
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% Denn mit BE! Street Food haben Sie einen Partner an lhrer Seite, der den internationalen Trend
» der Street Food Festivals friih erkannt und sich schnell zum groten Street Food Festival Veran-
stalter in Deutschland entwickelt hat. Das junge Team um Firmengriinder Nuri Jusupow und Daniel
Queng hat schnell verstanden, welches Potential Street Food auch fiir Firmenevents bietet. So haben
sie sich darauf spezialisiert, Firmen-Veranstaltungen jeglicher Art von 250 bis zu 50.000 Mitarbeitern
kulinarisch zu versorgen.

Mittlerweile kiimmert sich ein Team von 23 Mitarbeitern darum, den Unternehmenskunden ein au-
thentisches Street Food anbieten zu kdnnen. Dabei sind dank dem guten Netzwerk der beiden den
Geschmackserlebnissen (so gut wie) keine Grenzen gesetzt. Das Netzwerk von knapp 400 Foodtrucks
in D/AICH bietet genug Spielraum und Mdoglichkeiten, fiir jeden Geschmack und jedes Motto das pas-
sende Catering zu finden.

Unter anderem natiirlich auch fiir Ihre Weihnachtsfeier. Lassen Sie das Jahr gemeinsam mit der Be-
legschaft gesellig ausklingen! Und damit Sie sich um nichts mehr kiimmern miissen, bietet Ihnen BE!
Street Food passend zur Jahreszeit den Rundum-Service: vom leckeren Street Food Catering iliber Ge-
tranke bis hin zur Weihnachtsdeko. Und wenn gewiinscht, auch noch ein hippes Rahmenprogramm,
damit das jahrliche Schrottwichteln endlich abgeldst wird.

Das Team von BE! Street Food greift dafiir auf ein Netz deutschlandweiter starker Partner zuriick, die
nicht nur qualitativ, sondern auch budgettechnisch alles fiir die gelungene Weihnachtsfeier tun!

Also, Mrs. Sophie, dieses Jahr mal frischen Schwung ins Buffet bringen mit ausgefallenen Burgerkrea-
tionen, wiirzigen Tacos oder traditionellen Maultaschen — der Phantasie sind (fast) keine geschmack-
lichen Grenzen gesetzt.

BE! Street Food — TASTE IT!

=W LLIISTREET
o lhr Ansprechpartner: Nuri Jusupow }Lbi’\ CD.FOOD

+49 (0)6476 - 567 34 99 | www.bestreetfood.com




Interaktive Gala-Events & Weihnachtsfeiern
Erlebnis und Design in einem: Drum Cafe PappCajons

Das Thema lhrer Gala und Weihnachtsfeier soll imposant prdsentiert und dann in eine mitreiBende Gemein-
schaftsaktion libergefiihrt werden, an die sich alle erinnern? Drum (afe bietet genau das: Als weltweit fiihrende
Organisation fiir interaktives Teambuilding erreichen wir mit unseren Events jeden Monat liber 100.000 Teilneh-
mer nationaler und internationaler Top-Unternehmen. Wir setzen dabei die Kraft des Rhythmus gezielt ein und
verankern nicht nur ein gutes Gefiihl, sondern erzeugen tiefgehende Emotionen in den Herzen und Kopfen der
Teilnehmer. Mit dem Papp(Cajon-Event plus Mosaik setzen wir dabei sogar noch einen drauf.

Trommelevent

Beriihmt sind wir als der Pionier
fiir Events mit dem imposanten
Sound der Djembé-Trommeln,
in denen sich jede Teilnehmer-
gruppe innerhalb von Sekun-
den in eine eingeschworene
Gemeinschaft verwandelt, die
eine unvergleichliche Dynamik
freisetzt.

PappCajon

Unser faszinierendes Trommel-
konzept auf einem vollig neu-
en Instrument. In der GroRe
von 2 Pizzaschachteln geliefert,
werden die Cajons am Even-
tort aufgebaut. Sogar von den
Teilnehmern selbst in nur 30
Sekunden. Die PappCajons klin-
gen groRartig und tragen bis zu
150 Kilo Gewicht. Das Event hat
den gleichen Ablauf wie das
klassische Djembé-Event. Als
Give-Away werden die Papp-
Cajons anschlieBend von den
Teilnehmern mit nach Hause
genommen.

Cajon-Mosaik

Ubereinander gestapelt ergeben
die PappCajons eine groRfor-
matige Wand, die sich in Farbe
und Hochglanz mittels Aufkle-
ber gestalten ldsst. Wir drucken
das Motto lhrer Gala oder bei-
spielsweise ein Winter-Won-
derland mit IThrem Logo auf eine
Fldche von 100 Quadratmetern
und mehr. Je nach Menge der
PappCajons. Die Teilnehmer
staunen schon beim Betreten
des Raumes. Doch das schonste
Bild und die kraftigste Metapher
wird erst danach erzeugt, wenn
die gestapelte Mauer zerlegt
und in Musik und Gemeinschaft
umgewandelt wird...
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lhre Ansprechpartnerin bei Drum Cafe: Sinja Huwendiek
+49 (0)6074 - 301 22 69 | www.drumcafe.de
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Das Publikum applaudiert frenetisch. Die Show kommt super an. Wie schafft man so etwas? Was ist zu beachten, damit
die Zuschauer von einer kiinstlerischen Darbietung begeistert sind? Einer gelungenen Auffiihrung liegt meist gute Vor-
arbeit zugrunde. Bevor es an die kreative Ausgestaltung geht, ist Grundlegendes zu kldren. Soll die Show einfach un-
terhalten oder spezifisches kommunizieren? Was soll mit der Show bewirkt werden? Gibt es eine Geschichte zu erzahlen
oder mochte man reinweg visuell-dsthetisch gestalten?

In Kunst und Kultur verwirklicht sich der Kiinstler in erster Linie selbst, driickt sich mit seiner Personlichkeit aus.
Dauer und Art der Performance sind keine Grenzen gesetzt.

Bei Firmenevents sind dariiber hinaus oft noch andere Zielstellungen zu beachten.

Die Aufmerksamkeitsspanne des Publikums ist hier geringer, als zum Beispiel im Theater. Neben kiinstlerischen Einla-
gen werden die Gdste bewirtet, es gibt Reden und eventuell auch Prasentationen des Unternehmens. Im Vergleich zu
abendfiillenden Programmen werden daher gern kurze Acts gesetzt. Die Show soll moglichst effektvoll und komprimiert
gestaltet sein, um die Zuschauer schnell in den Bann zu ziehen. Hier ist es deshalb entscheidend, Zutaten und Aufbau
effektiv auszuwdhlen und geschickt zusammenzusetzen. Gegebenenfalls mdchte der Kunde liber die kiinstlerische Dar-
bietung zudem kommunizieren, konkrete Emotionen wecken und Produktattribute visualisiert wissen.

Ein wichtiger Bestandteil der Gestaltung ist die musikalische Untermalung. Die richtige Musikauswahl ist abhangig
von der Art der Performance sowie Stimmung, die prasentiert werden soll. (Viele Musikverlage bieten mittlerweile die
Moglichkeit, die Recherche nach Kriterien wie Tempo, Rhythmus und Emotion einzugrenzen. Dies ist oft sehr hilfreich
und zielfiihrend. Es lohnt sich in jedem Fall hier Zeit aufzuwenden.)

Wenn Musik nicht Hauptinhalt der Show ist, tritt sie in Wechselwirkung mit dem Biihnengeschehen und wird zum un-
terstiitzenden Element. In diesem Sinne muss sie passend zur Ausdrucksform, der Bewegungsart, dem Inhalt und dem
Spannungsbogen gewadhlt werden. Aufbau und Struktur der Darbietung konnen der Musik folgen, wenn diese entspre-
chend passt. Ansonsten gilt es einen Musikschnitt oder eine Kompilation von unterschiedlichen Tracks anzufertigen.

memoi‘media Uber 42.500 Eventangebote & Kiinstler finden sie auf www.memo-media.de
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Die Gliederung der Show kann grob in Einleitung, Hauptteil und Schlussteil erfolgen. Der Anfang ist dabei ein weg-
weisender Bestandteil. Durch ein spannungsvolles Intro gewinnt man Aufmerksamkeit. Ziel sollte es sein, Neugierde
des Zuschauers zu wecken. Dies kann beispielsweise durch Verhiillung mit Stoffen, Gazeeffekten, aber auch mit Ge-
genlicht, Verdunklung oder Spots inszeniert werden. Es darf und soll entdeckt, aber noch nicht alles gezeigt werden.
Der Zuschauer wird bei dieser Variante langsam abgeholt und in eine neue Welt hineingefiihrt. Alternativ dazu besteht
auch die Moglichkeit mit Unerwartetem zu starten und zu iiberraschen. Kiinstler kommen mitten aus dem Publikum
oder von hoch oben aus der Luft auf die Biihne. In Folge dieser raumlichen Variation erreicht man, dass der Betrachter
den Kopf bewegen muss, also ein Stiick selbst aktiv und wachsam wird.

Die Wahl des richtigen Einstiegs ist auch vom Gesamtrahmen abhangig. Warten die Zuschauer schon auf die Show,
wird sie anmoderiert oder muss das Publikum erst angelockt werden? Je nach dem, muss die Einleitung langer oder
kiirzer gestaltet werden.

Im Falle von Laufpublikum, wie bei einer Messe-Show, ist z.B. ein langerer Auftakt ratsam, um die Besucher zum Ort des
Geschehens zu ziehen. Dies kann durch Soundeffekte wie einem Herzschlag oder dem Ticken einer Uhr spannungsvoll
angebahnt werden.

Ist der Einstieg erst einmal gelungen, gilt es den Zuschauer im Hauptteil weiter gebannt zu halten. Wie erreicht man
das? In dem moglichst abwechslungsreich gestaltet wird. Vom Einfachen zum Komplexen. Mit Steigerung und dem
richtigen Timing. Nach einem Spannungsaufbau muss es nach Hohepunkten durch , Breakparts"” Zeit zum Luft holen
und Klatschen geben. Der Zuschauer wird so mit auf eine Reise und in Dialog genommen. Im besten Fall entsteht eine
Interaktion zwischen Performance und Publikum.

In diesem Zusammenhang sind struktureller Aufbau und Motiv-Wiederholungen zu beachten. Der Wiedererken-
nungswert ist dabei ein wichtiges Stilmittel.

In der darstellenden Kunst ist Motiv-Wiederholung ein entscheidendes Gestaltungskriterium. Nach dem das Thema und
der rote Faden festgelegt sind, gilt es die ausgewdhlten Gestaltungsmittel und Objekte mit Stringenz rdumlich, zeitlich,
formal und dynamisch zu variieren und zu deklinieren. Je besser das gelingt, desto erfolgsversprechender ist die
Darbietung.

Vor dem Finale ist ein retardierendes Element zu setzen, damit
sich das Ende aufbauen kann. Um den Hohepunkt der Dar-
bietung einzuleiten, ist eine treppenhafte Mehrfachsteigerung
in Wechselwirkung von Musik und Aktion sehr effektvoll. Zum
Abschluss muss ein klares Ende mit eindeutiger Handlung und
klarem musikalischen Schlussakzent gesetzt werden welches
den Endapplaus zwingend fordert. Wenn dieser entsprechend
gut ausfallt, kann natiirlich gern noch eine Reprise zur Zugabe
eingespielt werden.

Zusammengefasst ist Dramaturgie eine Mischung aus

Handwerk und Emotion. Bjorn Hanefeld und Annegret Kohler

Eine perfekte Show gibt es sicher nicht auf Knopfdruck. Kre- Bjorn Hanefeld und Annegret Kohler sind Griin-
ation ist ein dynamischer Prozess, dazu gehort es stets kri- der und Geschaftsflihrer der Sanostra GmbH flr
tisch zu hinterfragen und weiter zu entwickeln. Wie beim Showinszenierungen. Seit liber 15 Jahren konzipie-
Kochen helfen Rezepte — letztendlich kommt es aber auch ren und inszenieren sie Premium Entertainment fiir
auf Erfahrung, Geschmack und Fingerspitzengefiihl an. Kultur und Event. Nach aktiver Karriere als Akrobat

und Tanzerin, haben sie sich auf Dramaturgie, Cho-
reographie und Ablaufregie spezialisiert. Mit ihren
Showproduktionen sind die kreativen Kdpfe welt-
weit unterwegs.

www.sanostra.de
{p




Wer fiir ausgefallene Tagungen und Veranstaltungen den passenden Rahmen sucht, ist auf den " ;
LOCATIONS Messen genau richtig.

0b Kongress, Tagung, Mitarbeiterevent, Produktprasentation, Kundenveranstaltung oder Weih- \ ’
nachtsfeier - hier finden Veranstaltungsplaner fiir jeden Anlass die passende Location! Denn hier =
prasentieren sich vor allem solche regionalen Locations, die durch ihr besonderes Ambiente, ihre
aulBergewodhnliche Geschichte oder durch ihre exponierte Lage liberzeugen. Ausgewdhlte Dienst-

leister runden das Angebot ab.

Mit jahrlich vier Veranstaltungen in unterschiedlichen Metropolregionen Deutschlands hat sich
die LOCATIONS Messe seit ihrer Griindung 2008 zu einer wichtigen Veranstaltung der Eventbranche
entwickelt. Durch ihre regionale Ausrichtung setzt die LOCATIONS Messe an jedem Standort die
Veranstaltungswirtschaft der jeweiligen Metropolregion gekonnt in Szene und bietet den Veran-
staltungsplanern einen schnellen und komplexen Uberblick. Marketing- und Evententscheider
aus Industrie und Wirtschaft sowie Event- und Tagungsplaner aus Agenturen haben so die
Moglichkeit, sich an einem Tag gezielt liber die Angebote der Region zu informieren.

Neben der Prasentation der regionalen Tagungs- und Eventbranche wird bei den LOCATIONS
Messen aber auch immer ein deutlicher Fokus auf Wissenstransfer und Weiterbildung ge-
legt. So haben Besucher an allen vier Standorten die Mdglichkeit, sich in unterschiedlichen
Vortragsforen liber die neuesten Trends der Branche zu informieren und neue Impulse mit-
zunehmen. Alle Vortrage sind kostenfrei und machen den Messebesuch zu einer optimalen Mog-
lichkeit fiir berufliche Weiterbildung.

Haben wir Sie neugierig gemacht? Dann freuen wir uns auf lhren Besuch auf der LOCATIONS
Rhein-Ruhr am 5. Oktober in der Kraftzentrale des Landschaftsparks Duisburg-Nord oder auf
der LOCATIONS Rhein-Main am 9. November in der Fraport Arena in Frankfurt.

LOCATIONS!

Ihre Ansprechpartnerin: Nicole Weimer
+49 (0)7944 - 9y 21 233 | www.locations-messe.de
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Winter is omig! 3
Das Rundum-Sorglos-Paket fiir Ihre Weihnachtsfeier

Seit 30 Jahren veranstalten wir Events, Erlebniswelten und Weihnachtsfeiern mit dem Ziel, allen
Teilnehmern ein nachhaltiges Erlebnis zu ermdglichen. Wir sind Ihre Experten, wenn es darum
geht, spielerisch einen Riickblick auf das gemeinsam Geleistete zu erarbeiten und die gegen-
seitige Wertschatzung im Team zu fordern. Ob 30, 80 oder 500 Personen - mit uns wird lhre
Weihnachtsfeier interaktiv, tiefgreifend und nachhaltig!

Mit dem Lebkuchen-Express ins heue Jahr: 53

Das Highlight Ihrer Weihnachtsfeier ist der gemeinsame Bau eines Lebkuchen-Zugs. In Kleingruppen werden ein-
zelne Wagons gebaut und geschmiickt, bis Ihr individueller Unternehmens-Zug zur Abfahrt bereitsteht. Nicht von
allen Baumaterialien steht genug zur Verfligung — Kommunikation und Koordination sind gefragt, um gemeinsam
zum Erfolg zu kommen. Beim Entziinden der Lichter der einzelnen Wagons rekapitulieren Sie gemeinsam das Ge-
schaftsjahr: Was waren Highlights? Was die Erfolge der einzelnen Teams und Abteilungen? Fordern Sie das gegen-
seitige Bewusstsein Ihres Teams und setzen Sie positive Weichen fiir das neue (Geschéafts-)lahr.

Auf der Suche nach der besten Route: 0

Das Jahr neigt sich dem Ende und Sie haben mit Ihrem Unternehmen viele Aufgaben erfolgreich bewdltigt. Zeit &
zuriickzublicken und bei einer interaktiven iPad-Rallye die Highlights des Jahres Revue passieren zu lassen. In
kleinen Teams sammeln Ihre Mitarbeiter auf einem individuell konzipiertem Spielfeld Punkte und Idsen Aufga-
ben zu den wichtigsten Unternehmensthemen. Gefragt sind Strategie, Teamwork und Kommunikation, denn nur
gemeinsam kdnnen alle Aufgaben erfolgreich bewaltigt werden. Ermdglichen Sie damit Ihren Mitarbeitern einen
Riickblick auf das Geleistete und férdern Sie die gegenseitige Wertschdtzung im Team, um auch im neuen Jahr ge-
meinsam die beste Route zu finden.

Nutzen Sie Ihre Weihnachtsfeier, um Ihr Team zu stdrken und Ihr Unternehmen zukunftsfahig zu machen. Gemein-
sam lbertragen wir unsere Konzepte auf Ihren individuellen Unternehmenskontext. Wir begleiten Sie dabei - von
der Beratung, der individuellen Konzeption bis zur professionellen Gesamtumsetzung lhrer Veranstaltung.

lhr Ansprechpartner: Dominik Schuett
+49 (0)89 - 89 35 68 18 | www.spiel-sport-team.de




Mobiler Weihnachtsmarkt f é
Dieser Weihnachtsmarkt kommt zu Ihngn! =
| S

Um Weihnachten herum steht uns der Sinn nach Dingen, die Herz und Seele wdrmen.

Bereichern Sie die Weihnachtszeit fiir lhre Mitarbeiter oder Gdste mit einem eigenen Weihnachtsmarkt, egal ob
auf lhrem Firmengeldande oder in einer ausgesuchten Location. Einmalig zu lhrer Weihnachtsfeier oder iiber einen
bestimmten Zeitraum stellen wir Ihnen einen mobilen Weihnachtsmarkt mit wunderschon dekorierten rustikalen
Weihnachtsmarktbuden zur Verfligung, auf dem sich lhre Mitarbeiter garantiert wohl fiihlen und in besonderer
Atmosphadre gemiitlich austauschen kdnnen.

eml'um

e emArE 80
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> s-: -~ Apropos Weihnachten: Wir liefern nicht nur den Weihnachtsmarkt ins Haus, sondern kiimmern uns auch
/,,:: = gerne um alle weiteren Aspekte Ihrer Weihnachtsfeier. Dazu gehdren neben der kompletten Ausstattung und
¥ der Veranstaltungstechnik natiirlich das Catering mit weihnachtstypischen Speisen und Getranken, sowie Dekora-

tion fiir die gemiitliche Wohlfiihlatmosphare.

Gerne bieten wir unseren Gdsten auch ein passendes Kiinstler- oder Biilhnenprogramm, weihnachtliche Bastelak-
tionen und interaktive Spielstationen wie z.B. EisstockschieRBen an.

Von unserem Standort Kéln aus bringen wir den mobilen Weihnachtsmarkt gerne zu lhnen.

Ihr Ansprechpartner: Arne Douglas
+49 (0)221 - 96 24 280 | www.mSa-eventmarketing.de
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Eventlocation Scilde-HaIIe

Mitten in einem Winterwald Weihnachten feiern? Alles ist moglich! Wer hat schon mal mitten in einem ver-
wunschenen Winterwald seine Weihnachtsfeier zelebriert? Wir jedenfalls noch nicht, aber allein die Vorstellung
weckt pure Neugier und ldsst uns gleichzeitig staunen. ,,Bei uns ist alles maglich! Im letzten Jahr haben wir fiir ein
Unternehmen einen Winterwald und einen eigenen Weihnachtsmarkt in der Schilde-Halle aufgebaut. Und es kam
sogar schon vor, dass wir einen riesengroRen Bagger in der Location positioniert haben, um die Corporate-ldentity
des Unternehmens widerzuspiegeln", erzdahlt uns Frau GroB, Ansprechpartnerin bei der Schilde-Halle.

Schnell wird klar: Hier gibt es keine Konzepte von der Stange. Das Team der Schilde-Halle spriiht vor Kreativitat
und Begeisterung, wenn es ein Unternehmen bei der Grundkonzeption und Ausrichtung einer Veranstal- @
tung aktiv unterstiitzen darf. -

AuBergewdhnliches zu wagen,
heiBt Unvergessliches zu erleben

Das Erdgeschoss mit den markanten Stahltragern und dem verbliebenen Deckenkran, die sieben Meter hohe Gale-
rie, die Verschmelzung von Tradition und Moderne — wir kdnnten jetzt noch ewig davon schwdrmen, doch eigent-
lich bedarf es gar keine weiteren Worte mehr. Denn das wahre Gefiihl, das man in der Eventlocation entwickelt,
ldsst sich kaum beschreiben — man muss es erleben. Nur so viel steht fest: Liebe auf den ersten Blick ist bei dieser
Veranstaltungshalle keine Seltenheit!

Unternehmen, die ihr ndachstes Fest in einer ganz besonderen Eventlocation feiern wollen, sollten sich ranhalten:
Die Schilde-Halle ist eine gefragte Veranstaltungshalle. Und zwar nicht nur, weil die Gemduer alte Geschichten g% "
erzahlen und mit jeder Feier neue Geschichten entstehen sondern weil hier auch ohne viel Schnickschnack A Ss 4
grolRe Gefiihle geweckt werden. s 4

z
95.
s 4

lhre Ansprechpartnerin: Anne GroR
+49 (0)6621 - 18 69 900 | www.schilde-halle.de
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EVENTS & ENTERTAINMENT

freme

event services

room challenge

@ DJ Walli

SYNERGY BEATS

—P|T—
HARTLING

ZAUBERKUNST

SAND

MALEREI

SHOW

CLAPPING HANDS Events & Entertainment
Tel.: 0221/ 97279 15
Mobil: 0172 | 761 744 17
booking@clappinghands.de
www.clappinghands.de

Xtreme event services e.K.
4179 Monchengladbach
Tel.: 02161/ 82120 40
info@xtreme-events.de
www.xtreme-events.de

Christoph Briiske
Eventkabarett & Moderation
Tel.: 02208 / 500 08 00
buero@brueske.de
www.brueske.de

Room Escape Challenge
04103 Leipzig, An den Tierkliniken g2
Mobil: 0176 / 64 o4 74 11
info@room-escape-challenge.de
www.room-escape-challenge.de

Energy Dancers Showballett
John Wildbrett
Mobil: 0171 / 571 00 33
info@energydancers.de
www.energydancers.de

BPE Events & Services GmbH
47906 Kempen
Tel.: 02152 / 892 54 40
info@bpe-event.de
www.bpe-event.de

eh-showbox GmbH
81671 Miinchen
Tel.: 089 / 215 50 21 80
herr@eh-showbox.com
www.eh-showbox.com

DJ Walli und Wallis Mobile Disco
Tel.: 02065 / 76 41 80
Mobil: 0160 / 276 35 24

djwalli@wallis-mobile-disco.de

www.djwalli.de

SYNERGYBEATS
Mit Rhythmus zum Erfolg
Tel.: 06731/ 997 79 96
info@synergybeats.de
www.synergybeats.de

Pit Hartling - Stand-Up Zauberkunst
SOLOBERLIN BOOKING & PR Silke Kuhne
Tel.: 030 / 69 53 64 76
mail@soloberlin.de
www.pithartling.de

SAND MALEREI SHOW
20457 Hamburg
Tel.: oy0 /357 77 77
marketing@sand-malerei-show.de
www.sand-malerei-show.de
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1st dream events
Eventmodule, Promotions, Teambuildings
Tel.: 09733/ 78 74 90
info@1st-dream.de
www.1st-dream.de

z management
Lisa Haleit
Tel.: 0221/ 64 30 64 90
kontakt@z-management.info
www.z-management.info

BE! Street Food
Nuri Jusupow
Tel.: 06476 | 567 34 99
happy@bestreetfood.com
www.bestreetfood.com

Drum Cafe
63128 Dietzenbach
Tel.: 06074 | 301 22 69
info@drumcafe.de
www.drumcafe.de

LOCATIONS Messe
Nicole Weimer - Capricorn Events
Tel.: o794y | 942 12 33
info@locations-messe.de
www.locations-messe.de

spiel & sport team GmbH - Agentur fiir
Spiel, Erlebnis und Wissenskommunikation
Tel.: 089 /8935 6818
info@spiel-sport-team.de
www.spiel-sport-team.de

mSa eventmarketing
Events. Incentives. Teambuildings.
Tel.: 0221/ 962 42 80
info@msa-eventmarketing.de
www.mSa-eventmarketing.de

Schilde-Halle Bad Hersfeld
Benno-Schilde-Platz 4, 36251 Bad Hersfeld
Tel.: 06621 /1869900
schilde-halle@bad-hersfeld.de
www.schilde-halle.de

G&S Eventservice GmbH
Bingen | Frankfurt | Dresden
Tel.: 06725 /13 09 60
info@g-s-events.de
www.g-s-events.de

Motivator & Jonglator Stephan Ehlers
80638 Miinchen
Tel.: 089 /171170 36
info@motivationsjonglage.de
www.motivationsjonglage.de

memo-media Verlags-GmbH
51545 Waldbrol
Tel. 02296 | 900946
info@memo-media.de
www.memo-media.de
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Eventmoods
collected by memo%‘media

Im Jahr 2018 werden die Eventmoods wieder
Inspirationsquelle fiir gelungene Weihnachtsfeiern,
glamourdse Gala-Events, zusammenschweilRende
Teambuilding-Ideen und motivierende Kick-off-
Events. Mdchten Sie sich und lhr Angebot darin pra-
sentieren oder sich als Empfanger vormerken lassen?

Dann schicken Sie uns einfach eine Mail an:
info@memo-media.de.

“Na

Impressum

Eventmoods collected by memo-media
memo-media Verlags-GmbH
Rolefeld 31, 51545 Waldbrol
Tel.: +49 (0)2296 - 900 946, Fax: +49 (0)2296 — 900 947
info@memo-media.de, www.memo-media.de
Herausgeber: Kerstin Meisner, memo-media Verlags-GmbH
Chefredaktion: Kerstin Meisner
Autoren: Klaus-Jiirgen Deuser, Bjorn Hanefeld,
Otmar Demharter, Tabea Lettau, Kerstin Meisner,
Aljoscha Grabowski, Jens Kahnert.

Gestaltung: Matthias van Mackenbach
memo-media Verlags-GmbH
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Dieses Magazin und alle in ihm enthaltenen einzelnen Beitrage und Abbildungen
sind urheberrechtlich geschiitzt. Jede Verwertung auBerhalb der engen Grenzen
des Urhebergesetzes bedarf der Zustimmung des Verlags. Dies gilt auch fiir die Ver-
vielfaltigung per Kopie, die Aufnahme in elektronische Datenbanken und fiir die
Vervielfdltigung auf CD-ROM. Bei unverlangt eingeschickten Manuskripten, Briefen
etc. behdlt sich der Verlag das Recht zur ganzen oder teilweisen Veroffentlichung
vor. Mit der Annahme zur Verdffentlichung iibertrdgt der Autor dem Verlag das
ausschlieBliche Verlagsrecht fiir die Zeit bis zum Ablauf des Urheberrechts. Diese
Rechteiibertragung bezieht sich insbesondere auf das Recht des Verlags, das Werk
zu gewerblichen Zwecken per Kopie (Mikrofilm, Fotokopie, CD-ROM oder andere
Verfahren) zu vervielfdltigen und/oder in elektronische oder andere Datenbanken
zu libernehmen. Keine Haftung fiir unverlangt eingesandte Manuskripte.

Die Eventmoods 1-2018 zum Thema Weihnachtsfeier-ldeen und Gala-Events erscheinen im Mai.

“Ya

Die Eventmoods 2-2018 zum Thema Teambuilding-ldeen und Kick-off-Events erscheinen im August.

showcases steht fiir News aus der Eventbranche, neue Veranstaltungsideen und -konzepte sowie
Berichte iiber Branchen-Events und -Awards. Jede Ausgabe hat einen thematischen Schwerpunkt,
den die Redaktion in Kooperation mit namhaften Akteuren der Branche facettenreich beleuchtet.

Das Jahresabonnement kostet 26,00 Euro.
Folgende Ausgaben kdnnen Sie nachbestellen:

3 /2017 NOSTALGIE & 20er JAHRE MUSIK
2 /2017 LANDERSPECIAL SPANIEN
112017 SONDERBAUTEN & MOBEL

4 /2016  SOCIAL EVENTS & SOCIAL ART
3/2016  SCHLAGER & STIMMUNGSMUSIK
212016  LANDERSPECIAL NIEDERLANDE
112016 TEAMBUILDING-EVENTS

4 /2015  BUHNEN- & SONDERBAUTEN
3/2015  A-CAPPELLA | MUSICALS
2/2015  WALK-ACTS / ELEMENT ERDE
112015 ERLEBNISGASTRONOMIE

4 /201  BUHNE & DANCEFLOOR

OO0 O0OO0OO0OO0OO0OO0O0OO0OO0O0
OO0 O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0O0

Bestellungen bitte an info@memo-media.de,

telefonisch unter +49 (0) 2296 / 900946 oder per Fax an +49 (0) 2296 — 900947

3 /2014 BURLESQUE & TRAVESTIE

2 /2014 WASSERSHOWS & -KUNSTLER
112014 COVERBANDS & PARTYMUSIK
412013 TEMPORARE ARCHITEKTUR
3/2013 REDNER & CELEBRITIES
212013  FEUERKUNSTLER

112013 COMEDIANS

4 /2012 AUGMENTED REALITY
3/2012 RETRO-MUSIK

2/2012  LUFTAKROBATIK

112012  ZAUBERER, ILLUSIONISTEN
4 /201 CLOWNS & PANTOMIMEN

memoi‘media Uber 42.500 Eventangebote & Kiinstler finden sie auf www.memo-media.de
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Jonglieren lernen &4 )

Unsere Eventformate ,Jonglieren lernen im Team® oder ,Jonglieren lernen
in Rekordzeit" (30 oder 15 Min.) sind fur jede Teilnehmerzahl durchfuhr-
bar (5, 50, 500 ..) und kénnen zeitlich Uberaus flexibel eingesetzt
werden. Themen wie ,Teamgeist’, ,Motivation’, ,Ziele errei-
chen’ oder ,Change’ lassen sich sehr gut mit einem Infotain-
ment Vortrag verbinden.

Das machen wir seit mehr als 20 Jahren Uberaus
erfolgreich.Indeutsch,englischundfranzdsisch.Mit
unserem praxiserprobten Jonglier Lernsystem
REHORULI®, mit Jonglierballen in verschie-
denen GroBen / Farben und Jonglier-
Anleitungen in zehn Sprachen.

Stichwort: ,Jonglier-Events’

SOFORT-ANGEBOTS-SERVICE unser Angebot erhalten Sie in wenigen Minuten!

| 4 Senden Sie uns eine SMS an 0157 35 99 55 44 oder eine eMail an
angebot@motivationsjonglage.de mit dem Stichwort ,Jonglier-
/" Events' oder ,Weihnachtsfeier' sowie Ihre eMail-Adresse, die das Ange-
bot empfangen soll. Sie erhalten dann in wenigen Minuten ein unverbindliches
7" Ideen- und Kosten-Angebot.

www.motivationsjonglage.de

Weihnachtsfeier

Egalob Vortrag/Keynote oder Infotainment. Stephan Ehlers bereichert
Jjede Weihnachtsfeier oder Mitarbeibeiterveranstaltung mit Ballzau-
berei und Wortwitz. Seit 1995 hat er als Speaker, Jongleur und/
oder Comedian viele namhafte Firmen um Kreativitat, Know-
how und Ergebnisse bereichert. Er ist Top100-Entertainer
bei Speakers Excellence, Mitglied der German Speakers
Association (GSA) und Autor mehrerer Bucher. Bewahrt
haben sich 5-10-Min.-Show-Einlagen auf der Buhne
vor oder zwischen dem Essen und anschl. kon-
nen die Gaste (freiwillig) in verbluffend kurzer

Zeit das Jonglieren lernen. . _ ] /
Jonglieren lernen in Rekordzeit! ?m»

Stichwort: ,Weihnachtsfeier"





